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‘ BACKGROUND

Die Firma Bromse produziert Fenster, Turen und Rollladen am Standort in Haldensleben
und vertreibt diese Uber ein Fachhandlernetz im Umkreis von ca. 400 Kilometer.

Die Fachhandler sind sowohl im Neubausektor als auch zunehmend in der Sanierung tatig.

Das Thema Fenster- und Tursanierung ist grundlegend kein erfreuliches Ereignis fir den
Endkunden. Angste und Sorgen sind weit verbreitet und die Diskussionen der vergangenen
18 Monate haben die Verunsicherung, welche MaBnahme der Sanierung jetzt richtig ist, genahrt.

Mit unserer aktuellen Sanierungskampagne sollen unsere Fachhandler Marketingtools an die
Hand bekommen, mit denen sie potenzielle Sanierer auf ihre Leistung aufmerksam machen
konnen, aber auch das Thema Fenstersanierung mit Bromse-Fenstern besonders emotional und
einzigartig in den Fokus von Hausbesitzern bringen.
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BACKGROUND

Mit unserer Kampagne soll das Thema grundsatzlich positiv dargestellt und anhand
sehr wertiger und artifizieller Motive zunachst Aufmerksamkeit geweckt werden.
Durch die Motive und Texte wollen wir verdeutlichen, dass es bei dem Thema Fenstersanierung
um weitaus mehr als nur ein notwendiges Ubel geht. Vielmehr erfahrt der Kunde/Sanierer eine
Vielzahl von Nutzen.

Mit den Begriffen

Energieeffizienter
Sicherer

Komfortabler

Larmgeschutzter
Wertvoller

werden die Bereiche Warmedammung, Einbruchsschutz, leicht gangige Bedienung,
Schalld@mmung bespielt und letztendlich die durch die Sanierung entstehende
Wertsteigerung der Inmobilie verdeutlicht.
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ZIELSETZUNG

Ausgangslage

— Endkunden neigen aktuell starker zur Sanierung als zum Neubau, somit ist ein stark erhohter
energetischer Sanierungsbedarf bei Bestandsimmobilien zu verzeichnen

— Darauf abgestimmt nimmt Bromse eine Anderung/Justierung der Kommunikationsinhalte
und -maBnahmen vor

Aufgabe
— Das Thema Energieeffizienz bei Immobilien ist allgegenwartig
— Zu oft wird nur Gber Heizungstausch/Warmepumpen/Solar gesprochen

— Wirwollen als Basisaufgabe fur Hausbesitzer das Thema Gebaudehulle, explizit Fenster und
TUren als Grundlage aller EinsparmaBnahmen verankern: ,Fenster zuerst!”




MASSNAHMEN

A. Interessengruppe Fachhandler

Entwicklung einer Kampagne sowie Aufbereitung einer Tool-Box mit unterschiedlichsten
MaBnahmen, aus denen der jeweilige Fachhandler sich fur seine Endkunden- und Eigenwerbung
bedienen kann.

— mehrere (Themen)-Fachhandelsanzeigen in verschiedenen Formaten mit Handler-Eindruckfeld
Roll-Ups fur Ausstellungen und Gewerbeflachen allgemein
Social Media-Kacheln fir Post und Feeds oder auch Meta-Kampagnen
10-Sekunden-Video flir Social Media und/oder Homepages und Kundenausstellung
Header/Slider, Storer, Banner fir Handler-Websites
Folder Fachhandler (6-Seiter, A4) Verkaufsargumente flir energetisches Sanieren

Flyer fir Briefkasten-Handwerker-Aktion in Sanierungsgebieten (Eindruckfeld Logo
Handler/Handwerker)

PKW-Magnet- und Dachschilder
Innenaufkleber fur Fenster in Sanierungshausern

E-Mail-Signatur der Key Visuals

u.v.m.




MASSNAHMEN

B. Interessengruppe Endkunden

Verlangerung der Kampagne tiber Mediakampagnen und Print
— Media-Kampagne Digitale Medien
— Media-Kampagne fiir Lokalzeitungen(Magdeburg, Braunschweig, Erfurt usw.)

— Flyer DIN lang 6-Seiter an Endkunden (Verteilung tiber Fachhandler)
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Wir starten in 2024 mit 3 Kampagnenmotiven,
die in verschiedenen Nutzungsvarianten alle in
einer Tool-Box liegen, aus denen der jeweilige
Fachhandler sich fur seine Endkunden und
Eigenwerbung bedienen kann.

Kampagnenmotiv Nr. 1ist die Kalte-Hitze-
Dammung.
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MOTIV 1: KALTE/HITZE DAMMUNG

KAMPAGNEN-MOTIV 1

In KUNSTOFF steckt KUNST!

Unsere Kampagnenmotive haben einen
kompositorischen Anspruch. Sind
kleine Kunstwerke fur sich.

Die Emotionalitat unseres Werkstoffs
Kunststoff wird damit versinnbildlicht.

Die Vorteile der Sanierung bzw.
Renovierung sind nicht nur rein
sachlich.

Ein Zuhause wird schoner, wertvoller.

Im ersten Motiv thematisieren wir zwei
Themen, die ganz Deutschland
bewegen: Zum einen die Heizkosten,
aber auch die Dammung bei immer
heiBer werdenden Sommern wird ,heiB”
diskutiert.
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MOTIV 1/ ROLLUP

Roll Up fiir Fachhandels-Ausstellung
Eyecatching Visual.
Klare Vorteilsauslobung.

Call to Action
SJETZT SANIEREN”.

Weitere Vorteile schwingen mit.

Klarer Absender.

FUR DIE BESTE

KALTEHITZE
DAMMUNG

N\

EINE SANIERUNG MACHT
IHR ZUHAUSE SOFORT:

ENERGIEEFFEZIENTER /
SICHERER /
KOMFORTABLER /
WERTVOLLER /

LARMGESCHUTZER /0000000
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FENSTER + TUREN

2



Renpra= NS s

[t ciner  der Bezeichnung DC32 von Devesl

en vier schleswig-Holstein nach  Fines
sibern Mecklenburg-Vorpommert, Giamon Qurften- mJabr £&242 7 nes A
e set von Niedersachsen nach Hes- G008 Schmsss‘“fms da\}:mf;“: on werde kunftig det b
yrde sen (DC 35) Gieder 0
\‘\\\“‘,‘:\l‘ ‘:‘\‘,\ K;‘_}:,y‘:)\dt‘”r;\ :‘\::m;‘w‘,\ ok kraftig 5 15,5 Prozent auf  gang mit der Infrastruktur
n wir bis \‘u-\m\'u \lw”‘ , 1‘1‘,\'““ . 322, ‘Milliarden ¥ - auc rund um die Hafe gehoren
Umfang \’\“wrllmum.“.1\‘L “\: ‘lm f“m“ dank des pereits bekannten pabei gehe es spielsweise
itangen’, Stk 4 e o ‘\bsatzzuwachses U knapp12 um Jofekte Autobahned W Jahres erwalitt o ana
entwick . \\ L Whteho prozent Millionen Briicken Und um Baustellen strategie beinhaltet MaRnah-
alich die piL IV e Fahrzeuge: auf Schienen strafien und men zur Forderung und der
inkte der ‘ 7 “»“\‘ i Wasserslmﬂen. teilte fias Bre- Optimierung der Zusammen-
worder o Fiverl _;“““‘ b b / mer \\§1enressqn mit. ,Leis* arbeit der deutschen Hafen-
{ der Lei-  gleich 2ur AKTIEN DES TAGES e gsfahige Infrastrukiut 50 standorte.
nicht fest, bedar oo L : s DAX, MDAX und 1< dieser stelle ist im Interesse fr Niedersachsens wWirt-
chfolgen bl oo der gesamten deutschen ; schaftsminister Olaf Lies ($PD)
Y rzeit hat Volkswirtschaft und zudem Z 5 G hat nicht erst der Angriff Russ-
ritten be-  gungSnEY o Wt s auch von grofier europaischer e e > ./ lands auf die Uknaine gereigh
laut_ Bundeswirtschaftsminis mmw.,m‘ﬂ,mw,‘,m,‘f' Bedeutung: Mit ihrer wichti- Vertreter der funf norddeutschen Kistenlander tauschten sich in Bremen uber die Zukunft dass eine sichere Energiever-
4 an land terium eH Gesamtlinge von Digale Gedanage SIS en Rolle Zur sicherstellung der seehafen (iM Bild der Hafen in Bremerhaven) aus. OPABILD: PENNING sorgung in peutschland maf-
Quite vafode i von Lieferketten und Versor geblich von den Hafen abhan-
gnngssichemcit kommen die Bremer Rathaus nahmen die treter des Bundes teil. Leis- griine” Energietrager und  ge Wir nehmen positive Sig-
wirtschafts und Hafenminis- tungsstarke pafen sind ent chhnologicn“, sagte Dieter Ja- nalevom pund wahr, dass die
o scheidend far das Erreichen necek (Griine). der Koordina- Nordlinder und die Kuste als
tor der Bundesregierung fiir  das angesehen werden, was sie

NEP Strom 17 000 Kilometem.
nationalen
sind:  das cnergiupo\ilische
Herz Deutschlands’, S0 Lies.
Der Ausbau der Hafen sei des-

halb eine nationale Aufgabe.

_____ 3 Hafen auch einer
9% Aufgabe nach. Gleichzeitig ist
Klar, dass enorme Investitio-
S sagle Ham- der

\"nmlm!mrn.nnm\

d —minister sowie

n und Senatoren der cnergiepo\i(ischcn Ziele.

Jander Bremen, Die Hafen dienen nicht nur als
Mecklenburg logistische Hubs, sondern
n, Hamburg und auch s Anlandungspunk\e
und Pmdukllonsm\ndunu fr

terinnen un
genatorinne
Kusten
Niedersachsen.

die maritime Wirtschaft und
Tourismus. Die Finanzierung
und Planung der Hafen lieg®
zwar in det yerantwortung der

Vorpommer

l‘n‘_n;:n‘jm'w’-- \\\*:H“v: ”‘[,: 008 \IESTMENTFONDS Melanie Leonhard ($PD)
N nicredit me o ’Mm':‘* Wl An dem Hafendialog im 5&\\\c>\vlg'HU|>Lcm,>UW\L‘ Ver-
o Unilever plc. (GB) K% M W, Wt
T s o8 b MmO g ) W Vel : : [
e Rl e 1 Scholz vermeidet Zusagen |
(@ ' B : | FORDIE BESTE
Nikkel 225 RENTENERTE \a2t 1224 MUNcHEN/DPA _ pundeskanz- Freitag in Miinchen petonte | o2
g 190% T 0 1Y ler Olaf scholz (sPD) hat der gcholz zwar, Wachstum un K ALT ‘T
0 103 deutschen wirtschaft unge Wunbuwcrhsféhigkch seien
10 % gy Sl €A W achtet eines langen Forde- zentral fur die Bundesregic” (13
Sotaiha SAPEATO B TR Mk un 4 82 rungskatalogs: lauter Kritik  Tung und deren Handeln. EX D A M M U N G
Mo A2 wosavek B W 2y und wanhwndurUnzu\'ncdm erteidigte deshalb das ge-
heit keine Hoffnungen auf plante Wachstumschancenge- |
sehr relevante.
7

T % Doka Investments
weitevgehcnda steuer- un! setz, das
wachslumsfordcmdc Mafd

330000 024
A i kB

G Aeath 4

M;i\‘:‘”::w: o o Ahgahcnxcnk\mg n gcmnchl,

Oh vl P _ Nach einem Spnzengesprach nahmen enthalte: Weiterge-
== . mit den fiihrenden deutschen hende finanzielle 7Zusagen ver” \ www_broemse,de
0 BANK 50 h & "-“*-"‘f‘SB“Bﬁ@“Wlmemeﬂ-de frsverbanden am mied el aber. \
et o )

001 N et 100 0 8
gen und ein er her Di- 4375 ik | \iij‘iv \
Jor Truck die Keuftaune G¢ 1
; ZINSEN J e
ENERGlEVERBRAUCH ,,KONRAD ADENAUER TARIFSTR )
Pro Bahn filr |

MOTIV
1/ FACHHANDELS-ANZEIGE

um fund 17% an. Abermats  Hauptrefii a2 i 2092 p i
finmetall Neue Auftrag iy Spweence Y 2 ATO 9 s .': i )
: o8 L g Noch keine Lufthansa kauft
Trendwende Regierungsﬂleger

Gchlichtung

A»Dorwrl\wcilc BERLlN/DPA _ Noch ein Wo-
chenende 120 konnen Fahr-
Bahn be-

1 herein, Weniger gut Uef es

§ 5% fiel. Das Umsatawachs

oh 6% fallen. Hoher Wetlbe
o Ratenkredit
] HANNOVER/ DP”
EDELMETALLE UND MUNZEN A Energiebedarf ist wie erwartet
Endhundenpreisen€ 1324 20224 PR i : iste der peutschen
Wgerand (100 195600 192700 Unionlnestnet weiter gestiegen und hat EX £ et sein: Bi" mncch\wﬁ\ich
— actannia pvieHo o1 perten zufolge ein Rekord 5 'S“ igt sel o estgefahre
‘Am. Eagle (1.0 i i 5 i onntag 8l B
7738,07 +0.32% A 0t ATV i Diveat ef““?‘"["”\’“‘"“‘f‘.‘.‘ B Son marfonfiikt ST selbst
Sold (448 ist bei samtlichen Energietrd- e T aspilicht der
o1 (£9)° 903  Siber (ke ern mit Ausnahme von Erd- auferlegte i )”Zl‘)mksd‘m
10 e as deutlich gewachsen, wie LokomotY ks i
2 METALLE B ener E d i GDL. Nac vorzeitigen
193 fuole 100 Y] iner nergiestu je der L . handlungen
0,35 10018 i . GeOW] ABILD: Bl scheitern der Verhan ung
l 93 9 o) 2800 Bundesans&alt|urbuw\mcn- DPABILD: BOTINER . GDL an ckiindigt
) g8 o1 <chaften und Rohstoffe (BGR) hatte die e \‘hﬁmcm )
= 03 IO ] hervorgeht. Die am Freitag in nmauac/mnmm/DPA - sl 20 ‘?‘5 ,l‘ kgmmmdc, -
s 980 % SRS Hannover vorgestellien paten  Der &l pannenjet bc“"ﬁ“ 8¢ t\\.]altu;:\. ;’ut\‘na\\]npdu Arbeits: fp“\ﬁ
us) a0 24 WAHRUNGEN beziehen sich auf das jahres-  worden® Regierungs! jeger  Woc e dro i E
S ! : b (verband
)\lov us) 37, 119 Land/0103, Devisen ende 2022 und beinhalten da- ,,Kom'ad Adenauer yom TyP pt ety ag '//////////////////////////////////// FENSTER+TUREN
s ‘e.ewanu\ her die Turbulenzen auf den Airbus A3 abgewrackl L sche.
I Energiemarkten und die an-  Di€ Lufthansa Te hnik hat dié das 5¢ e Y"‘un o enze §
ES) Sghlleﬁenden Krisen in vielen im Herbst 2023 ausgemustcm i elastun® Excht" sagte
B Landern ausgelost durch den ueg‘uu_ngsmasm kau \Va‘h;gasd et : . d 2 yillatium Schmidt G
fsus A,“E\"HSKHEg Russlands auf und will sie nun ausschlach er! J."h “l“ﬂ“\“m s“\m\(n AmbckshmnW\%WSStckle
:ms; die Ukraine. Der weltweite  ten: wie ein mghmcns Deutsc Cld . nmmssos/gwm
P 4 Ausbau  der erneuerbaren sprecher am Freitag in Ham" ¢ Wir o muss 4] Era9 (053057919319
) 18, . e Energien erreichte 2022 ZWar burg  bestatigt® Zahlreiche Srl\\\u\un}ghm»\mg 5 Der L an(rage‘rl\@')\lﬂlri'i‘lg:mdﬁ
part> us) 6 - einen Rekordwert von 5 Gi-  Teile des 25 Jahre alten Jets ?‘_‘-nd un&‘ki r‘g‘l " e Zumu- g%me \iving a1t i villatium-
e ' 96 i 00 1) T gawatt, konnte den gleichzeiti- Konnten noch verkauft und it \nnﬂ«;n \,asgagim * nd die-
s e 3 4 ettt ;ﬁ“m?mfw“"“’“ gen Anstieg beim O -Ausstofs  anderen Flugzeugen verwen-  turg Uk:‘ i 2 ittelbar
ca €5) ; 2 i o, U, it A4 S aber nicht verhindern. det werden- sen nic
Js) uella o Gowar 40103,11!_10““!“511 4

Fachhandel
. s-Anzei :
vielen FOrmatenZelgen in

Mit Handler-Eindruckfeld
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an Bromge, Tahir Lambrech;
Reg\slergencht: Amrsgerichl Stenda), HRA 21 051, UStID-ny, DE157576380

isuals
Mail-Signatur der Key Visua

Fur Bromse und die H)éndler
(als Teil der Tool-Box).
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MOTIV 1/ SOCIAL MEDIA KACHELN

Social Media Kacheln fiir Post
und Feeds

Optional fir Meta-Kampagnen.
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BAUHERREN

JETZT SANIER EN/

FUR DIE BESTE
KALTE/HITZE-

DAMMUNG

Eine Sanierung macht Ihr Zuhause sofort energleeﬁ]zfemer.‘

( MEHR ERFAHREN — )
\/_/'/

Header/Slider fir Hompage

Fur Bromse und die Ha
: ie Handl
(als Teil der Tool-Box). =

HANDEL & HANDWERK

ARCHITEKTEN

BEWERBER
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Postwurf
Mit Aha-Effekt.

Ein zusatzliches
Marketingmittel ist der Flyer mit
dem Titel ,Hallo Nachbar”.

Hiermit soll bei einer Sanierung
das unmittelbare Nachbar-
schafts-Umfeld informiert und
neugieriggemacht werden.

Es bringt den Fachhandler,
vielleicht auch die Monteure in
die Situation, mit potenziellen
Neukundenins Gesprach zu
kommen.

Das Referenzobjekt zum
Prasentieren ist ja bereits
vor Ort!

scHON GEHORT?
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MOTIV 1/ FLYER

FUR DIE BESTE

KALTE (iTZE T
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MOTIV 1/ MAGNETFOLIE FACHHANDLER-FAHRZEUG
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KALTEAHITZE g
DAMMUNG

JETZT SANIEREN

bromse

FENSTER + TUREN

Mehr erfahren unter
www.broemse.de

ENERGIEEFFEZIENTER / SICHERER / KOMFORTABLER / WERTVOLLER / LARMGESCHUTZER

Vi

Magnetschild

Leicht zu wechselnde
Werbebotschaft.
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MOTIV 1/ DACHSCHILD FACHHANDLER-FAHRZEUG

17

Dachschild

Fahrendes Plakat.

FUR DIE BESTE

Qg
KALTEMITZE

DAMMUNG

\ JETZT SANIERENJ

Mehr erfahren unter
www.broemse.de

A\
\

W/ /777

brimse<

FENSTER + TUREN




Q"

MOTIV 1/ INNENAUFKLEBER SANIERUNGSOBJEKT
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§ FURDIE BESTE

 KALTEHITZE

DAMMUNG

| JETZT SANIE
ik,

EINE SANIERUNG HACKT
IHR ZUHAUSE SOFORT:

ENERGIEEFFEZIENTER

SICHERER / 1
WERTVOLLER / LARHOESCHOTZER

brimse

Hoherfaen e R TUREN
www.broems

Innenaufkleber fiir
Fenster in Sanierungs-
Hausern

Nachbarn teasen.

Neugierde wecken.
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Kampagnenmotiv Nr. 2 wird ebenso in allen
Arten von Touchpoints bzw. Werbemittelarten
zur Verflgung stehen. Hier exemplarisch eine
Umsetzung.
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KAMPAGNEN-MOTIV 2
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MOTIV 2: K/EINBRUCH SCHUTZ

SICHERHEIT ist alles

Wunderschon in Szene gesetzt
und dabei hdchst emotionalin
der Ansprache.

Klassisches Vorher/Nachher-
Visual, das sensibilisiert, wie
wichtig Qualitat ist.

Verantwortung fir das Heim
und die Familie auf den Punkt
gebracht.




Q"

MOTIV 2 / K/EINBRUCHSCHUTZ
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Roll Up fiir Fachhandels-Ausstellung

An einem Beispiel aufgezeigt, wie
dieses Visual am PoS, sprich beim
Handler arbeitet.

Neugier schaffen, was genau ein
Bromse-Fenster leisten kann, damit
meine Familie und ich uns immer
sicher fuhlen:

Im Schlaf, aber auch im Urlaub, wenn
man das Haus alleine lasst.

N\

FOUR DEN BESTEN

Z£INBRUCH

EINE SANIERUNG MACHT
IHR ZUHAUSE SOFORT:

ENERGIEEFFEZIENTER /
SICHERER /
KOMFORTABLER /
WERTVOLLER /

LARMGESCHUTZER /00,0000

bromse

FENSTER + TUREN

2
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Kampagnenmotiv Nr. 3 wird ebenso in allen
Arten von Touchpoints bzw. Werbemittelarten
zur Verflgung stehen. Hier exemplarisch eine
Umsetzung.
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KAMPAGNEN-MOTIV 3
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MOTIV 3: DREI/FACH SPAREN

Im Kampagnenmotiv mit der
prominent dargestellten Zahl 3
soll auf die Tatsache der
bequemen Unterstutzung bei der
Forderung durch Bromse und
ihren jeweiligen Partner/Handler
hingewiesen werden.

Um noch einen zusatzlichen
Anreiz zu bieten, setzen wir

hier als Mittel die Fenster-
Inzahlungnahme ein. Hiermit soll
verdeutlicht werden, dass
Altfenster heute ein wertvoller
Baustein beim Thema
Nachhaltigkeit darstellen.

Dadurch entsteht der
Dreifachnutzen (Inzahlungnahme,
staatliche Fordermittel erhalten,
Energieeinsparung).
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KAMPAGNEN-MOTIV 3
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MOTIV 3: DREI/FACH SPAREN

1. Alte Fenster in Zahlung geben

Tauschen Sie alte Fenster gegen
Bromse-Fenster und profitieren Sie in
jeglicher Hinsicht - durch eine
umweltgerechte Entsorgung und eine
attraktive Anrechnung auf den
Kaufpreis.

2. Staatliche Fordergelder sichern

Wir unterstltzen Sie bei der
Beantragung der verflgbaren
Fordergelderin Deutschland. So wird
Ilhr Fenstertausch nicht nur effizienter,
sondern auch finanziell entlastend.

3. Langfristige Einsparungen genieBen

Mit Bromse-Fenstern minimieren Sie
den Warmeverlust und sparen
langfristig Heizkosten. Investieren Sie
in Komfort und Nachhaltigkeit - flr eine
grinere Zukunft.
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MOTIV 3 / FLYER
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GANZ BEQUEM

FUR EINE GRUNERE ZUKUNFT:
AHLUNG GEBEN

ELDER SICHERN

TEN SPAREN Fo

01/ ALTE FENSTER“IN 7
02 / STAATLICHE FORDERG
03/ LANGFRISTIG HEIZKOS

RE GRI]
D ek

NST
27 STAT 1gyp o IN ZAHLY

ANBFRIsT o HEIZKggiézEsR SICHERY
v s e
Oroms< e
FENSTER+TUREN //////////////
oy n
Orp
FENSTER#»TUREN

Flyer

Vorderseite
macht neugierig.

Innenseiten
klaren auf.



ya
WIE GEHT ES WEITER?

3 Kampagnenmotive zum Start

In 2024 werden wie erwahnt diese eben gezeigten drei Motive (die sich natdrlich auf allen
Werbemitteln wiederfinden werden) den Start unserer Kampagne bilden.

Aber dies ist erst der Anfang.
Weitere Motive zu den Themen:

Komfort

Wertsteigerung

Larmschutz

— u.v.m.

sind in Planung.

26
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In KUNSTOFF steckt KUNST

Nicht nur unsere Kampagnenmotive haben
einen kunstlerischen Anspruch.

Kommunikationsmittel von Bromse, ob in
Handleransprache oder an deren Endkunden
unterstutzen durchgehend unsere Kampagne:
Jede Ansprache, jeder Touchpoint ist emotional
und einzigartig - so wie jeder einzelne Handler
und Endkunde selbst.
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GUTSCHEIN

AUSSTELLUNGSDATUM~

UBER:

FUR:
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lungsdarum glltig

Der linke Teil eines Puzzles
wird als Teaser vorab per
Post zugestelit.

Neugierde auf den
AuBendienstbesuch wird
geweckt.
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GUTSCHEIN
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bromsc —

FENSTER+TUREN |«

NEUGIERIG?

Die zweite Héalfte des Gutscheins bringt unser AuBend\enst vorbei! Nr.:

AUSSTELLUNGSDATUM:

UBER:

FUR:

| | Brémse GmbH & Co. KG
afpmsc J.-G.-Nathusius-StraBe 23

FENSTER + TUREN D-39340 Haldensleben

Dieser Gutschein ist 4 Wochen ab Ausstellungsdatum gltig.

Der rechte Teil vervollstandigt
den Gutschein beim Besuch

Handler-individuelle
Gutscheine fir einzigartige
Partner.



BRIEFBOGEN

Briefbégen als
kleines Kunstwerk

Anschreiben zum ersten

50 Puzzleteil in einem Look.
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Aktive Hilfe fiir den Handler

Mit einem Vergleichsfolder wird
dem Endkunden (&hnlich wie bei
,Stiftung Warentest”) durch den
Handler sehr einleuchtend die
Vorteile des Profilsystems
Performa erlautert.

Daruber hinaus werden
emotional die echten Vorteile flr
die Endkunden dargestellt.



Echte Verkaufshilfe

Der durchdachte Aufbau
des Folders hilft dem
Handler bei seiner
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Alles in einem Look

Colorcodierungund Designin
komplett abgestimmter Optik.
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Einladung zu Schulungen

Bromse bietet jahrlich
Schulungen und Vortrage fir
seine Fachhandelspartner an,
die einen echten Mehrwert im
Alltag bieten.

Gestaltet werden (Beispiel
rechts) PDF-Einladungen mit
interaktivem Anmeldeformular
far jede Veranstaltung.
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HERZLICHEN DANK FUR
IHRE AUFMERKSAMKEIT

bromsc

FENSTER + TUREN

Bromse GmbH & Co. KG
J.-G.-Nathusius-StraBe 23
39540 Haldensleben

T 03904 6671-0
F 03904 6671- 48
M mail@broemse.de

www.broemse.de
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