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BACKGROUND

Die Firma Brömse produziert Fenster, Türen und Rollläden am Standort in Haldensleben
und vertreibt diese über ein Fachhändlernetz im Umkreis von ca. 400 Kilometer.

Die Fachhändler sind sowohl im Neubausektor als auch zunehmend in der Sanierung tätig.

Das Thema Fenster- und Türsanierung ist grundlegend kein erfreuliches Ereignis für den
Endkunden. Ängste und Sorgen sind weit verbreitet und die Diskussionen der vergangenen
18 Monate haben die Verunsicherung, welche Maßnahme der Sanierung jetzt richtig ist, genährt.

Mit unserer aktuellen Sanierungskampagne sollen unsere Fachhändler Marketingtools an die
Hand bekommen, mit denen sie potenzielle Sanierer auf ihre Leistung aufmerksam machen
können, aber auch das Thema Fenstersanierung mit Brömse-Fenstern besonders emotional und
einzigartig in den Fokus von Hausbesitzern bringen.
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BACKGROUND

Mit unserer Kampagne soll das Thema grundsätzlich positiv dargestellt und anhand
sehr wertiger und artifizieller Motive zunächst Aufmerksamkeit geweckt werden.
Durch die Motive und Texte wollen wir verdeutlichen, dass es bei dem Thema Fenstersanierung
um weitaus mehr als nur ein notwendiges Übel geht. Vielmehr erfährt der Kunde/Sanierer eine
Vielzahl von Nutzen.

Mit den Begriffen

Energieeffizienter
Sicherer
Komfortabler

Lärmgeschützter
Wertvoller

werden die Bereiche Wärmedämmung, Einbruchsschutz, leicht gängige Bedienung, 
Schalldämmung bespielt und letztendlich die durch die Sanierung entstehende 
Wertsteigerung der Immobilie verdeutlicht.
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ZIELSETZUNG

Ausgangslage

− Endkunden neigen aktuell stärker zur Sanierung als zum Neubau, somit ist ein stark erhöhter 
energetischer Sanierungsbedarf bei Bestandsimmobilien zu verzeichnen

− Darauf abgestimmt nimmt Brömse eine Änderung/Justierung der Kommunikationsinhalte
und –maßnahmen vor

Aufgabe

− Das Thema Energieeffizienz bei Immobilien ist allgegenwärtig

− Zu oft wird nur über Heizungstausch/Wärmepumpen/Solar gesprochen

− Wir wollen als Basisaufgabe für Hausbesitzer das Thema Gebäudehülle, explizit Fenster und 
Türen als Grundlage aller Einsparmaßnahmen verankern: „Fenster zuerst!“
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MASSNAHMEN

A. Interessengruppe Fachhändler

Entwicklung einer Kampagne sowie Aufbereitung einer Tool-Box mit unterschiedlichsten 
Maßnahmen, aus denen der jeweilige Fachhändler sich für seine Endkunden- und Eigenwerbung 
bedienen kann.

− mehrere (Themen)-Fachhandelsanzeigen in verschiedenen Formaten mit Händler-Eindruckfeld

− Roll-Ups für Ausstellungen und Gewerbeflächen allgemein

− Social Media-Kacheln für Post und Feeds oder auch Meta-Kampagnen 

− 10-Sekunden-Video für Social Media und/oder Homepages und Kundenausstellung

− Header/Slider, Störer, Banner für Händler-Websites 

− Folder Fachhändler (6-Seiter, A4) Verkaufsargumente für energetisches Sanieren

− Flyer für Briefkasten-Handwerker-Aktion in Sanierungsgebieten (Eindruckfeld Logo 
Händler/Handwerker)

− PKW-Magnet- und Dachschilder

− Innenaufkleber für Fenster in Sanierungshäusern

− E-Mail-Signatur der Key Visuals

− u.v.m.
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MASSNAHMEN

B. Interessengruppe Endkunden

Verlängerung der Kampagne über Mediakampagnen und Print

− Media-Kampagne Digitale Medien

− Media-Kampagne für Lokalzeitungen (Magdeburg, Braunschweig, Erfurt usw.)

− Flyer DIN lang 6-Seiter an Endkunden (Verteilung über Fachhändler)

MASSNAHMEN
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KÄLTE/HITZE DÄMMUNG
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Wir starten in 2024 mit 3 Kampagnenmotiven,
die in verschiedenen Nutzungsvarianten alle in 
einer Tool-Box liegen, aus denen der jeweilige 
Fachhändler sich für seine Endkunden und 
Eigenwerbung bedienen kann.

Kampagnenmotiv Nr. 1 ist die Kälte-Hitze-
Dämmung.
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MOTIV 1:  KÄLTE/HITZE DÄMMUNG
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In KUNSTOFF steckt KUNST!

Unsere Kampagnenmotive haben einen 
kompositorischen Anspruch. Sind 
kleine Kunstwerke für sich.

Die Emotionalität unseres Werkstoffs 
Kunststoff wird damit versinnbildlicht.

Die Vorteile der Sanierung bzw. 
Renovierung sind nicht nur rein 
sachlich. 

Ein Zuhause wird schöner, wertvoller.

Im ersten Motiv thematisieren wir zwei 
Themen, die ganz Deutschland 
bewegen: Zum einen die Heizkosten, 
aber auch die Dämmung bei immer 
heißer werdenden Sommern wird „heiß“ 
diskutiert.
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Roll Up für Fachhandels-Ausstellung

Eyecatching Visual. 

Klare Vorteilsauslobung.

Call to Action 
„JETZT SANIEREN“.

Weitere Vorteile schwingen mit.

Klarer Absender.
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Fachhandels-Anzeigen in 
vielen Formaten

Mit Händler-Eindruckfeld.
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Mail-Signatur der Key Visuals

Für Brömse und die Händler 
(als Teil der Tool-Box).
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Social Media Kacheln für Post 
und Feeds 

Optional für Meta-Kampagnen.
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Header/Slider für Hompage

Für Brömse und die Händler 
(als Teil der Tool-Box).
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Postwurf

Mit Aha-Effekt.

Ein zusätzliches 
Marketingmittel ist der Flyer mit 
dem Titel „Hallo Nachbar“.

Hiermit soll bei einer Sanierung 
das unmittelbare Nachbar-
schafts-Umfeld informiert und 
neugierig gemacht werden. 

Es bringt den Fachhändler, 
vielleicht auch die Monteure in 
die Situation, mit potenziellen 
Neukunden ins Gespräch zu 
kommen. 

Das Referenzobjekt zum 
Präsentieren ist ja bereits 
vor Ort!
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Postwurf

Mit Händler-
Eindruck-Feld.
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Magnetschild

Leicht zu wechselnde
Werbebotschaft.
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Dachschild

Fahrendes Plakat.
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Innenaufkleber für 
Fenster in Sanierungs-
Häusern

Nachbarn teasen.

Neugierde wecken.
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K/EINBRUCH SCHUTZ
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Kampagnenmotiv Nr. 2 wird ebenso in allen 
Arten von Touchpoints bzw. Werbemittelarten 
zur Verfügung stehen. Hier exemplarisch eine 
Umsetzung.
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MOTIV 2:  K/EINBRUCH SCHUTZ

SICHERHEIT ist alles

Wunderschön in Szene gesetzt 
und dabei höchst emotional in 
der Ansprache. 

Klassisches Vorher/Nachher-
Visual, das sensibilisiert, wie 
wichtig Qualität ist.

Verantwortung für das Heim 
und die Familie auf den Punkt 
gebracht.
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Roll Up für Fachhandels-Ausstellung

An einem Beispiel aufgezeigt, wie 
dieses Visual am PoS, sprich beim 
Händler arbeitet.

Neugier schaffen, was genau ein 
Brömse-Fenster leisten kann, damit 
meine Familie und ich uns immer 
sicher fühlen:

Im Schlaf, aber auch im Urlaub, wenn 
man das Haus alleine lässt.
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DREI/FACH SPAREN
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Kampagnenmotiv Nr. 3 wird ebenso in allen 
Arten von Touchpoints bzw. Werbemittelarten 
zur Verfügung stehen. Hier exemplarisch eine 
Umsetzung.
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MOTIV 3:  DREI/FACH SPAREN

Im Kampagnenmotiv mit der 
prominent dargestellten Zahl 3 
soll auf die Tatsache der 
bequemen Unterstützung bei der  
Förderung durch Brömse und 
ihren jeweiligen Partner/Händler 
hingewiesen werden.

Um noch einen zusätzlichen 
Anreiz zu bieten, setzen wir 
hier als Mittel die Fenster-
Inzahlungnahme ein. Hiermit soll 
verdeutlicht werden, dass 
Altfenster heute ein wertvoller 
Baustein beim Thema 
Nachhaltigkeit darstellen.

Dadurch entsteht der 
Dreifachnutzen (Inzahlungnahme, 
staatliche Fördermittel erhalten, 
Energieeinsparung).
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MOTIV 3:  DREI/FACH SPAREN
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1. Alte Fenster in Zahlung geben 

Tauschen Sie alte Fenster gegen 
Brömse-Fenster und profitieren Sie in 
jeglicher Hinsicht – durch eine 
umweltgerechte Entsorgung und eine 
attraktive Anrechnung auf den 
Kaufpreis.

2. Staatliche Fördergelder sichern

Wir unterstützen Sie bei der 
Beantragung der verfügbaren 
Fördergelder in Deutschland. So wird 
Ihr Fenstertausch nicht nur effizienter, 
sondern auch finanziell entlastend.

3. Langfristige Einsparungen genießen

Mit Brömse-Fenstern minimieren Sie 
den Wärmeverlust und sparen 
langfristig Heizkosten. Investieren Sie 
in Komfort und Nachhaltigkeit – für eine 
grünere Zukunft.
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Flyer

Vorderseite 
macht neugierig.

Innenseiten 
klären auf.
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WIE GEHT ES WEITER?

3 Kampagnenmotive zum Start

In 2024 werden wie erwähnt diese eben gezeigten drei Motive (die sich natürlich auf allen 
Werbemitteln wiederfinden werden) den Start unserer Kampagne bilden.

Aber dies ist erst der Anfang.

Weitere Motive zu den Themen:

− Komfort

− Wertsteigerung

− Lärmschutz

− u.v.m.

sind in Planung.
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VERLÄNGERUNG DER 
KAMPAGNE

In KUNSTOFF steckt KUNST

Nicht nur unsere Kampagnenmotive haben 
einen künstlerischen Anspruch. 

Kommunikationsmittel von Brömse, ob in 
Händleransprache oder an deren Endkunden 
unterstützen durchgehend unsere Kampagne: 
Jede Ansprache, jeder Touchpoint ist emotional 
und einzigartig - so wie jeder einzelne Händler 
und Endkunde selbst.
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Der linke Teil eines Puzzles 
wird als Teaser vorab per 
Post zugestellt.

Neugierde auf den 
Außendienstbesuch wird 
geweckt.
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Der rechte Teil vervollständigt 
den Gutschein beim Besuch

Händler-individuelle 
Gutscheine für einzigartige
Partner.
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Briefbögen als 
kleines Kunstwerk

Anschreiben zum ersten 
Puzzleteil in einem Look.
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Briefbögen als 
kleines Kunstwerk

Aktive Hilfe für den Händler

Mit einem Vergleichsfolder wird 
dem Endkunden (ähnlich wie bei 
„Stiftung Warentest“) durch den 
Händler sehr einleuchtend die 
Vorteile des Profilsystems 
Performa erläutert.

Darüber hinaus werden 
emotional die echten Vorteile für 
die Endkunden dargestellt.
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Briefbögen als 
kleines Kunstwerk

Echte Verkaufshilfe

Der durchdachte Aufbau 
des Folders hilft dem 
Händler bei seiner 
Argumentation.
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Briefbögen als 
kleines Kunstwerk

Leichte Lesbarkeit

Dank der Verwendung von Icons 
kann der Händler dem Endkunden 
sehr einfach erläutern, wo seine 
Vorteile beim Kauf von Brömse-
Fenstern, explizit bei der Wahl des 
Performas liegen.
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Briefbögen als 
kleines KunstwerkAlles in einem Look 

Colorcodierung und Design in 
komplett abgestimmter Optik.
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Briefbögen als 
kleines Kunstwerk

Einladung zu Schulungen

Brömse bietet jährlich 
Schulungen und Vorträge für 
seine Fachhandelspartner an, 
die einen echten Mehrwert im 
Alltag bieten.

Gestaltet werden (Beispiel 
rechts) PDF-Einladungen mit 
interaktivem Anmeldeformular 
für jede Veranstaltung.
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HERZLICHEN DANK FÜR 
IHRE AUFMERKSAMKEIT
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